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— FLUXO DE INFORMACION

La red social no es un tablon de anuncios,
€S comunicacion estratégica

[l

Una publicacion eficaz no depende unicamente de la estética,
sino de la capacidad para generar una accion concreta.
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Difusion

Actividades

y agenda.
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Matriz de Conexion: Cruzando el

‘a quien’ con el ‘para que’

L.a Audiencia

El Objetivo
Informar Promocionar Difundir Visibilizar Fidelizar
Futuro
alumnado . . * b
Familias - -
Estudiantes ® 2
actuales
Comunidad
artistica " i
Instituciones | o ®
culturales | |
Publico . e o |
general

Adaptar el lenguaje, formato y contenido a una

interseccion especifica mejora drasticamente la
eficacia. Nunca publiques ‘para todos.
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[La anatomia de una publicacion diseniada para el impacto

3 ; El Gancho (Hook) — Los
primeros segundos decisivos.

Mensaje Principal - La idea
central, clara y concisa.

Llamada a la Accion (CTA) - La
instruccion clara para el usuario.

Disefio Visual - La direccién de o
arte y coherencia institucional.
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Atenciona audiencia

Capa 1: El Gancho vy la curva de atencion

Los primeros segundos o lineas son decisivos.
Si no captas la atencion aqui, el resto del | r
mensaje desaparece. |

[ ¢ Quieres estudiar danza superior en Madrid? H P
{ Descubre como acceder al grado en danza. ]]
[ Asi fue nuestra ultima muestra coreografica. ” T !
[ Nuevas oportunidades profesionales en danza. “
>
| | I ] |
ey 3 Segundos
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: 4
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Capas 2 y 3: La arquitectura de la concision y la accion

[Consulta la web]

El Mensaje

[Solicita

Frases directas canalizan El CTA informacion]

la atencion del lector... : E
1ldea + Lenguaje Informacion | pes s s - - .hacia una accion
: inmediata. Toda
Principal Accesible Ordenada o
- - | | i i publicacion debe ,
invitar a la accion. [Comparte esta
\ | | | | | | | publicacién]
S A o TR R R P ) R Wi R ] T
de texto ! [Inscribete dentro

del plazo]
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Capa 4: Direccion de arte e identidad visual

Calidad &

l'ertura - A

Marca 2

[ Imagen de alta
resolucion

[ Buena iluminacion
esceénica.

| Legibilidad absoluta
del texto

[ Uso moderado de

colores y tipografias.

[ Coherencia estética

[ ldentidad visual

reconocible del
centro.

La estética no sustituye al mensaje, pero un disefio descuidado lo arruina.
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El ritmo institucional: De la improvisacion a la coreografia

W

Calendario
Mensual

Mapa global de
publicaciones.
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Cu:lrrilmacmn La comunicacion Anticipacion
i n ‘?,""at IT'IEjDI'El con - Preparacion previa de
Ineacion entre i iA eventos clave.
departamentos y direccion. p|&l‘llﬁl‘:ﬂﬂlﬂl’l.
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Campanas
Especificas —

Focos intensivos en
periodos criticos
(ej. Admisiones).
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Matriz de Diagnostico: Errores comunes y sus antidotos
< )
T TR TR T T T T R S S 0
| El Sintoma : La Solucion Estratégica
i- 5 _I\Eén_szaj-e-s-iﬁﬁ);t;v_is:a_dars _c}_[;u-b-liz:ér- sin _: > Definir el “para qué” antes de abrir la "‘
Bbiheaseten objetivier g ol i : aplicacion.
E Exceso de texto y falta de claridad —» Una sola idea principal por publicacion.
_______________________________ I
:' """"""""""""""" |
| Imagen poco cuidada —»| Aplicar el checklist de direccién de arte.
_______________________________ |
R R e . Insertar un verbo imperativo claro al final
LS e s s SR T e “Inscribete’)
i- M _"; a_ c:-tijui_d-a-d-;;r;l-c:; ;;Ia_ _______ > Mantener el ritmo con un calendario
L___________________,_?___-_ ______ : mensual.
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Galeria de Arquetipos: El modelo en la practica

[Ganchcﬂ -

'Mensaje | —

[CTA]—

Puertas Abiertas

;Quieres estudiar
“danza superior?

Conoce nuestras
- especialidades y

~descubre el centro.

'Mas informacién
en la web oficial.

|Gancho| —

'Mensaje| —

Muestra Coreogréfica

El alumnado
presenta nuevos
trabajos escénicos.

Una oportunidad
para conocer €l
proceso creativo
 del centro.

|Gancho|—

Admisiones

'Mensaje/CTA |

Fl

|

Abierto el plazo de
inscripcion para
pruebas de acceso.

Consulta fechasy
requisitos.
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El resultado final del lienzo digital

V4 2
Captacion de

Alumnado

Posicionamiento
/ Institucional

[

ﬁf Las redes sociales no son un
i escaparate, son una

I herramienta de

comunicacion institucional.
Utilizadas con planificacion y
\ criterio, transforman la
'{;1\ visibilidad en resultados
\ tangibles.

Proyeccion
Artistica

A1 Not

kLM



OO

Este documento se publica como Recurso Educativo Abierto (REA) bajo

licencia Creative Commons Atribucion-Compartirlgual 4.0 Internacional.

Se permite su uso, adaptacion y redistribucion siempre que se
reconozca la autoria y se mantenga la misma licencia.

Mas informacidn: https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

© Conservatorio Superior de Danza “Maria de Avila” 2026
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