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1. PALABRAS CLAVE DE 
SITIOS WEB

“Se trata de una estrategia SEO que 
busca que accedan a mi página de forma 
natural, a través de tráfico orgánico. Es 
decir, posicionar a mi web lo mejor 
posible en Google de forma natural, sin 
pagar.”

Me centro en el contenido a crear en el sitio 
web.

PALABRA CLAVE = En realidad es un 
conjunto de palabras.  P.e. viajes de 
aventura por España

Objetivo: Usar una palabra clave y 
posicionar para unas 1500 palabras más.

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY
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https://www.josegalan.es/10-consejos-de-seo-para-aumentar-el-trafico-de-su-web/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/


UNA PÁGINA WEB 
POSICIONA PARA MUCHAS 

PALABRAS CLAVE.

CADA PÁGINA WEB DEBE 
ESTAR OPTIMIZADA PARA 

UNA PALABRA CLAVE 
PRINCIPAL.

LA DECISIÓN DE LA PALABRA 
CLAVE A USAR SE DEBE 

BASAR EN DATOS. NO EN 
SUPOSICIONES.

Ejemplo de plataformas de márketing digital: 

Ahrefs: herramientas de inteligencia para marketing 

impulsadas por Big Data

Soluciones para ventas y marketing | Uber para Empresas
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https://ahrefs.com/es
https://ahrefs.com/es
https://ahrefs.com/es
https://ahrefs.com/es
https://www.uber.com/es/es-es/business/teams/sales-and-marketing/
https://www.uber.com/es/es-es/business/teams/sales-and-marketing/
https://www.uber.com/es/es-es/business/teams/sales-and-marketing/


VOLUMEN VS COMPETENCIA

VOLUMEN

Debo elegir palabras clave con 
volúmenes de búsqueda muy altos por 
mes. P.e. 3 millones de búsquedas

COMPETENCIA

Debo tener en cuenta también si esa 
palabra clave tiene muchas más páginas 
porque van a ser competencia directa 
de la mía. P.e. 50.000 competidores.
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Esta foto de Autor desconocido está 

bajo licencia CC BY-NC

https://freepngimg.com/png/17071-seo-free-download-png
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/


ESTRATEGIA 1. ELEGIR PALABRA 
CLAVE
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Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY

https://rincondelemprendedor.es/profesionales-seo-que-saben-lo-que-hacen/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/


Visión general Cómo usar Ahrefs

Me interesa un volumen de búsqueda de unas 800 palabras clave 
al mes y una Key Dificult de menos de 20. 

KEYWORD DIFFICULTY o Dificultad de palabra clave es una 
métrica SEO que mide lo difícil que es aparecer en la primera 
página de los resultados de búsqueda de Google para un término 
específico.

Usa la escala de 0 a 100 donde, un valor más alto implica mayor 
dificultad.

Factores: Calidad y cantidad de enlaces a la página. 

  Calidad del contenido. 

  Autoridad del dominio.
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https://ahrefs.com/academy/how-to-use-ahrefs/ahrefs-crawler/overview
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Ir a tráfico por dominio y 

por página. Muestra las 

palabras de Google con su 

posición y también las 

páginas competidoras para 

mi palabra clave. 

Acceder a las páginas 

competidoras para ver sus 

meta etiquetas <title>, 

<h1>, url, descripción y 

contenido.

Ver cómo está escrito el 

contenido y de qué habla.

OBJETIVO: SER MEJOR QUE MI COMPETIDOR



ESTRATEGIA 1BIS. ELEGIR PALABRA 
CLAVE (SEMRUSH)
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Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY

https://www.josegalan.es/10-de-las-mejores-herramientas-para-generar-palabras-clave/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/
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Keyword Magic Tool-> 

Crea una lista que exporta a 

.csv con las opciones de 

palabra clave similares a la 

que yo he elegido.

Keyword overview->

Visión general palabras clave.

Da ideas de palabras clave y grupos así como un análisis de los 

resultados en Google.

KD>20 Si la dificultad es mayor de 20 no me interesa.



ESTRATEGIA 2. ANALIZAR URL 
COMPETIDORA
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Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY

https://rincondelemprendedor.es/profesionales-seo-que-saben-lo-que-hacen/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/
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Figura 4. Keyword Overview de programa SEMRush. Muestra de páginas competidoras.
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Figura 5. Análisis de url motofichas.com. Identificar palabras clave en diseño de página.



OTRAS HERRAMIENTAS

Google Keyword Planner

Herramienta gratuíta para 
analizar términos de búsqueda 
relevantes para sitios web
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Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY-SA-NC

https://hot.yukbisnis.com/seo-toko-online/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/


OTRAS HERRAMIENTAS

SEMrush Keyword Research

Herramienta SEO que analiza 
métricas con volume de 
búsqueda, dificultad, intención 
de búsqueda, competencia…
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Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY

https://www.toolperstartup.com/2018/05/02/scegliere-keyword-keyparser/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/


OTRAS HERRAMIENTAS

MOZ Keyword Research
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ESTÁNDARES 
ES IMPORTANTE TENER EN 
CUENTA LA ACCESIBILIDAD A LA 
HORA DE DISEÑAR CUALQUIER 
PÁGINA WEB:

UNE-EN-301549:2022 UNE-EN 
301549:2022 Requisitos de 
accesibilidad para productos ...
Y servicios TIC

WCAG 2.2 Pautas de 
accesibilidad al contenido web 
(WCAG) 2.2
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Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY

https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma?c=N0068037
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma?c=N0068037
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma?c=N0068037
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma?c=N0068037
https://www.une.org/encuentra-tu-norma/busca-tu-norma/norma?c=N0068037
https://www.w3.org/TR/WCAG22/
https://www.w3.org/TR/WCAG22/
https://www.w3.org/TR/WCAG22/
https://www.w3.org/WAI/test-evaluate/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/


RECUERDA: “LA 
HERAMIENTA ES UN MEDIO, 

NO ES EL OBJETIVO”

Da igual la que uses. 
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